URETIMIN ADI
NAMI DIGER MARKA

Av. Coskun ONGUN-"

Insanoglu; sanayi devrimini yasamaya basladig1 giinden bu yana yo-
gun bir {iretim siirecine girmis; bu siire¢ tiiketim unsurunu da beraberinde
getirmistir. Uretim siireci ile birlikte ihtiyaglar dogrultusunda say1siz yolla
say1siz lirlin meydana getirilmis ve bu asamada bu tiretim fazlalig1 ile tirtin
cesitliligi bash basina bir uzmanlik ve ayr1 bir “tiretim kolu” olmustur.

Bu “iiretimin tiretimi” diye adlandiracagimiz siireg sayesinde tiiketiciler
acisindan teknolojik gelismelerle birlikte bir kolayliklar yolu acilmis bu-
lunmaktadir. Ayr1 bir tiretim kolu olan bu yontem sayesinde tiiketicilere
rekabetten kaynakli bir ucuzlugun yolu agilmis bununla birlikte tireticile-
rin kaliteye yonelmesinin de 6nti acilmistir. Artik tireticiler daha diizenli
calismaya baslamis ve bir ¢ok alanda simirh nitelikte tiretimi birakip; bir
tek alanda ve cok nitelikli iiretim devrini baglatmislardir. Ozellikle 20. yy
baslarinda bu fiili durum ¢ok 6nemli boyutlara ulasmuis ve bir tek alandaki
nitelikli tiretim yontemi tiiketim toplumlarmin giinliik yasayislar: haline
gelmistir.

Bu gelisimin giintimiize yansimasi {retici firmalarin markalasmasi
ile karsimiza ¢ikmaktadir. Gergekten de sirketler artik tiretim ile birlikte
isimlerini de duyurmak icin yogun bir ¢aba sarf etmektedirler. Marka te-
rimi giintimiizde sadece tiretimin bir ad1 ya da unsuru olmaktan ¢ok bir
ticari varlik icin yasam bigimi ya da “6z deger” anlamini tasimaktadir. Biz-
lere Hukuk Fakiiltesi'nde 6gretilen marka tanims; titketim degeri olan bir
trtind diger trtinden ayran yazi, sekil, ¢izgi veya her tiir isaret seklinde
ifade edilmisti. Kanumizca bu fiili durum karsisinda artik bu tanim yetersiz
kalmaktadir. Marka tanimina, ttiketicinin zihninde yer eden, bir tirtinden
bahsedildigi zaman o isaretin tiiketicinin aklina yer etmesi ve o tiiketicide

Istanbul Barosu tiyesi.
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yaratacag1 izlenim seklinde siralanabilecek hususlar1 da eklemek; marka
taniminin giintimtizdeki karsilig: i¢in tamamlayici nitelik arz edecektir.
Artik bir markanin diger tirtinlerden, temsil ettigi tirtinti ayirmasi vasfi ile
birlikte, o tirtinii tiiketen insanlarda yarattig1 izlenimi de goz ardi etmemek
gerekir. Bu izlenim 6yle bir isleve sahiptir ki baz1 zamanlarda bir tirtintin ad1
dogrudan o marka ile anilmaktadir. Bu nedenle yukarida “iiretimin iiretimi”
terimi ile adlandirdigimiz tiretim unsuru giintimiizde markalasma stireci
olarak varligini ve giincelligini biiyiik bir devinim ile stirdtirmektedir.

Marka teriminin insan unsuru ile bulusmasi sonucunda ortaya ¢ikan
dogal stirecte, her anlamda cesitlilik dogmustur. Bugiin tek bir {iriin icin
binlerce marka bulunmakta ancak bunlardan sadece bir kismu kalic1 ola-
bilmektedir. Bugtin i¢cin markalasmayan tireticinin kalic1 olmasi neredeyse
imkansiz diizeydedir. Marka olmanin {iretici firmaya sagladig: faydalar
kuskusuz saymakla bitirilemez. Her faydanin beraberinde getirecegi bir
zarar da bulundugundan, kaginilmaz olarak marka sahibinin dikkat et-
mesi gereken ve zarar dogurabilecek olgularin da gézden kacirilmamasi
gerekmektedir. Esas itibari ile bu yazida bu sakincalarin neler olabilecegi
tizerinde kisaca durulacaktir. Firmalarin, olusmasi muhtemel zararlardan
korunmasi icin tiim gelismis tilkeler, i¢ diizenlemelerle {ireticilerin bu za-
rarlarmin 6niine gegmesini hedeflemislerdir.

Bir markanin karsilasabilecegi en biiyiik sorun taklit edilmesi ve piya-
saya ayn etiketlerle sunulmasidir. Uzun yillar adin1 duyurmak icin caba
sarf etmis bu yolda ytiksek maliyetler demis bir kurulusun isin sonunda
elde edecegi hasilata ortak olmak isteyen, haksiz kazang saglayan kimseler
markalasma stirecini ciddi bicimde tehdit eder hale gelmislerdir. Iste tam
bu noktada yasama organlar1 devreye girmis ve yapilan diizenlemelerle
markalarin bu tiir yasal olmayan girisimlerle ugrayacagi zararlari bertaraf
etmeyi amag edinmistir.

Konu oldukga ayrintili bir calismayi gerektirse de biz burada sadece il-
kemizdeki diizenlemeden kisaca bahsetmekte fayda ummaktayiz. 24.06.1995
tarihli ve 556 sayil1 Markalarin Korunmasi1 Hakkinda Kanun Hitkmiinde
Kararname ile bu yondeki diizenlemeler bir i¢ mevzuata kavusmustur.
Aslinda bu diizenleme tilkemizde Fikri Haklar konusundaki ilk diizenleme
degildir. Nazi Almanya’sindan kacarak tilkemize yerlesen ve uzun yillar
Istanbul Hukuk Fakiiltesi'nde ders veren unutulmaz hocalardan Prof. Hirs
sayesinde ilk kez 1951 yilinda Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu yasalasarak
ylrtrluge girmis ve fikri haklar konusunda markalar1 da i¢ine alan bir ko-
ruma mevzuati getirilmis bulunmaktadir. Bu yasa halen ytirtirliiktedir. Son
derece usta bir dille kaleme alinmis bu kanun fikri haklar1 koruma islevini
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uzun siire basariyla yerine getirmistir. Bu Kanun'un 3. Bslim’{inde yer
alan Fikri Haklar baslikli diizenleme ile eser sahibinin haklar1 siralanmustir.
Buna gore eseri piyasaya stirme yetkisi, adinin eserde belirtilmesi yetkisi
ve eserde degisiklik yapilmasini men etme yetkisi dogrudan eser sahibine
taninmus yetkilerdir. Kanun"un devaminda eser sahibi haklarinda ikili bir
ayirima gidilmektedir. Buna gore eserin alenilesip alenilesmedigi duruma
gore bir ayrimda; eser hentiz piyasaya stirtilmemisse yetkiler mutlak su-
rette eser sahibindedir. Ancak eser piyasaya stirtilmiisse bu durumda eser
sahibinin haklar1 mali haklar olarak zilyede ve dagitimciya karst devam
etmektedir. Kanun'un 20. maddesi ve devaminda yer alan mali haklar
dort sekilde karsimiza ¢ikmaktadir. Bu haklar1 eser sahibi bizzat kendisi
kullanabilecegi gibi, haklarin kullanimini devretme hakkina da sahip ol-
maktadir. Buna gore, bunlar; isleme hakki, cogaltma hakki, temsil hakk: ve
isaret, ses ve/veya goriintii nakline yarayan araglarla umuma iletim hakk:
olmak tizere dort ana baslik altinda siralanmaktadir. Kiyas yolu ile de olsa
bu maddelerin Marka Hukuku'na uygulanmasi olasidur.

Ancak marka kavrami ve kullaniminin, giincel sistemde, toplum i¢in
akil almaz boyutta 6neme biirtinmesi, bu konu icin yeni diizenlemeler
getirilmesini kaginilmaz kilmustir.

27.06.1995 tarihinde Resmi Gazete’ de yayinlanarak yurtrlige giren 556
say1l1 Markalarin Korunmasi Hakkinda Kanun Hitkmiinde Kararname il-
kemizde konuya ait diizenlemenin en goze carpan mevzuatidir. Bu Kanun
Hiukmiinde Kararname’'nin, tescilli markalara sagladig1 korumayi iki madde
halinde ele almak olasidir. Buna gore ilk olarak; markanin tescil kapsamina
giren ayn1 veya benzeri mal veya hizmetlerle ilgili olarak, tescilli markayz,
benzerlerini ve halk iizerinde tescilli marka ile karistirilma ihtimali olan
herhangi bir isaretin tescilli markanin itibarindan dolay1 haksiz avantaj
elde edecek veya tescilli markanin ayirt edici karakterine zarar verecek
nitelikteki herhangi bir isaretin izinsiz kullanilmasinin énlenmesini isteme
hakkini ayrintili ve sinirsiz bir sekilde tescil sahibine taninmaktadir.

Ikinci olarak da; tescilin hukuki olarak saglayacag tescilli bir markanm
baskasina devir edilebilirligi, miras yolu ile intikal edilebilirligi, kullanma
hakkmnin lisans konusu olabilirligi, rehin ve teminat olarak gosterilebilirligi
gibi haklardir. Bu tiir haklar basvurular igin de gecerlidir. Tescilsiz marka
kullananlar, belirtilen bu haklardan yararlanamamakta aksine faaliyetleri
tescilli bir markanin faaliyeti ile cakistig1 durumlarda kullanim hakkindan
gelen bir yetki ile tescilli markanin menfaati kanun koyucu tarafindan 6n
planda tutulmaktadir.
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Tescilli bir markanin baska kisi ya da kuruluslarca tiretime, kullanil-
maya, satisa veya sunuma arz edildigi anda bu koruma tedbirleri islemeye
baglamakta ve bu tiir haksiz kazang girisimlerine engel olunmaktadir. Bir
markanin aynisini ya da benzerini tiretmeye kalkisanlarin girisimleri hu-
kuki ve cezai bir miidahale ile karsilasmaktadir. Buradaki benzer kelimesi
kamuoyunda ve doktrinde bir ¢ok tartismay1 beraberinde getirmistir. Fa-
kat gerek mevzuat gerekse de Yargitay'in katildig: goriis dogrultusunda
benzerligin tipki benzerlik degil orta diizeyde bir tiiketicinin yanilmasina
sebebiyet verecek derecede bir benzerlik tescilli markanin taklit edilmis
olduguna karar verilmesi i¢in yeterli bir 6l¢tidiir. Orta diizeyde bir tiiketi-
ciyi yaniltacak ¢l¢tide benzerlik arz eden durumlarda, tescilli marka lehine
koruma tedbirlerinin islemeye baslayacagi kuskusuzdur.

Ulkemizde 6zellikle tekstil iiriinlerinde goze carpan yogun bir taklit
marka tiretimi s6z konusudur. Bu durum yabanci sermayenin bir ¢ok
glcligl asarak yatirim igin geldigi tilkemizde bu sekilde yogun bir taklit
tiretiminin bulunmasi ne yazik ki tilkemiz igin az gelismislik gostergesidir.
Ogzellikle yurt dis1 kaynakli tekstil sirketleri tilkemizde tiretim yaptirdiklar:
fabrikalarin ihrag fazlas tirtinleri el altindan piyasaya stirmeleri olaymn
vahimligini ortaya koymaktadir. Yine bazi firmalarin dogrudan ve bire
bir 6lciit de taklit iiriinii iireterek haksiz kazang elde etmeleri bu iirtinleri
pazarlarda ve turistik bolgelerde satisa sunmalari tilkemiz igin kayit dist
ekonomi ve yurt disindan gelen turistlerin edindikleri izlenim agisindan
hos olmayan ve zarar dogurucu islemlerdir. Bazi firmalar bu konuda avu-
katlar1 araciligy ile taklit tirtin saticilari ile miicadeleye girismekte ancak bu
da pek kolay olmamaktadir. Firma avukatlarinin dogrudan taklit marka
tiretici firmalarina gitmek yerine mahalle saticilar1 ile ugrasmasi, bataklik
dururken sineklerle ugrasmaya benzetilebilir. Ayrica taklit markal: tirtin
tiretiminde bulunanlarin birbirleri ile siki iligki i¢inde olmalar1 bu igslemin
aksamasina neden olarak goze ¢arpan etkenlerden sadece ikisidir.

Sonug olarak tiretimde ve satista zirvelere dogru tirmanmanin yolu
kaliteli tirtin sunma ve pazarlamasindan gecmekte, bu tiretim piyasasinda
kalic1 olmak da markalasma stirecine girmekle miimkiin olabilmektedir. Bu
siirecte, basar1 saglanmasi piyasanin ticari ve hukuki kosullarina uymakla
mumkin olacaktir. Unutulmamalidir ki; kalitesini ispatlamais, tescilli bir
markay1 yasalarin etkin uygulanmasi kadar kalitenin ayirtina varmus tiike-
ticilerin tercihleri de korumada 6ncelikli isleve sahip olacaktir. Demokra-
tik tilkelerde yonetime gelmenin ydntemi nasil siyasi partilerle ve secimle
miimkiin oluyorsa, kaliteli tiretim yapan bir markanin da piyasa da kalici
olarak soz sahibi olmasi da ancak tescil ve profesyonel marka anlayisinin
yerlesmesi ile miimkiin olacaktir.
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